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Je proeft het verschil
 
Winnen met BrainSells®

De prijswinnende campagne voor Lely is bedacht op basis van BrainSells®. 

Deze techniek is door Waal aan de Maas ontwikkeld. In drie fasen worden zo 

de meest succesvolle reclameconcepten en -campagnes gemaakt. Creativiteit is 

een proces dat zich vooral in de rechter hersenhelft afspeelt. Terwijl reclame en 

vormgeving slechts een middel zijn om uw merk of product beter te verkopen. 

En die resultaatgerichtheid speelt vooral aan de linkerkant van de hersenen. 

Daarom moeten we creativiteit Whole Brain benaderen voor het beste resultaat. 

Door rekening te houden met alle vier de denkstijlen van de hersenen: 

Facts (logisch), Form (praktisch), Feelings (menselijk) en Fantasy (creatief).
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Eerlijk duurt het langst
 
De beste reclame is echt waar

Met BrainSells® wordt creativiteit grijpbaar. Niet meer ongecontroleerd ideeën 

spuien, maar een gerichte zoektocht naar bruikbare concepten voor uw reclame 

en vormgeving. Concepten die niet zomaar uit de lucht komen vallen, maar 

ideeën die zijn verankerd in uw unieke product- of merkeigenschappen. Zo maken 

we uw reclame een stuk effectiever en de vormgeving ervan beter passend bij 

uw organisatie. Maar dat kunnen we pas na een groepsessie met u en 

Waal aan de Maas. In een BrainSells® zoektocht die snel resultaat oplevert. 

Want uw reclame moet niet alleen uniek en relevant zijn, maar vooral ook echt 

waar. En wees eerlijk: Wie kent uw markt en product beter dan u zelf?
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Waal aan de Maas  
wenst u fijne 
feestdagen
en een effectief 
en prijswinnend 
2010
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